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Божидар Т. Митровић
«Рекламационо право и рекламације поводом повреде уговора» је уникална књига у 
свету, из које можете прочитати:
 најдетаљнију систематизацију повреда уговора,
 �шта треба да предвидите у споразуму (Agremment) да би спречили његову повреду и 

прецизирали оно што је већ одређено у меродавном праву, које са споразумом чини 
уговор (Contract),

 шта треба да предузмете када откријете повреду уговора и у којим роковима,
 шта је то рекламација и који су елементи рекламације,
 шта је то рекламационо право у субјективном смислу и због чега је то и обавеза,
 шта је то рекламационо право у објективном смислу,
 како и када се примењују поједини елементи рекламације поводом повреде уговора,
 �како у уговору пооштрити, умањити или искључити уговорну одговорност а како 

рекламациону одговорност поводом повреде уговора,
Ово је превод књиге коју је «Юридическая литература» уговорила да објави на руском 
у 100 000 примерака, али је, због недостатка папира, штампала у тиражу од «свега» 10 
000 примерака. У истом тиражу је штампано и друго издање на руском. Прво издање под 
називом «Рекламације у међународној трговини» означило је 1991. у СССР-у повратак 
на римско право, за које је Божидар Трифунов Митровић мултидисциплинарним 
истраживањима утврдио да је, по пореклу, било етРуско а не из грчких КолоНија 
(израз настао из појма КолоВенија), пошто се Рим (Rvm/Roma/Rim) првобитно називао 
РАз/Рас (родАз/род ПраПочетка), а Аз је, за наше слоВенске претке, било Коло, па су 
РасСени/Рашани себе звали и КолоВени, још од Лепенског Вира. 
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